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Ani to nejkrásnější místo, 
pokud nemá duši, nezanechá 
v návštěvníkovi hlubší otisk.
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filozofie značky praha

Bez skutečného každodenního života je každé město 
jen kulisou a skanzenem. Nadále proto budeme Prahu 
prezentovat výlučně ve spojení se svobodným stylem 
života Pražanů, jejich tvořivostí a lidskými příběhy.
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nová pozice značky praha

bohémská
nekonvenční a plná projevů umění

na úrovni
stylová a sofistikovaná

mnohovrstevnatá
různorodé vlivy prolínající se do výjimečného celku
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nová pozice značky praha
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filozofie kulturní udržitelnosti

Za každým způsobem prezentace značky Praha vidíme 
konkrétního pražského tvůrce. Ať tvoří design suvenýru, 
ilustrace pro tiskoviny, fotografii či audiovizuální dílo.
Kulturní udržitelnost pro nás znamená systematicky 
zapojovat pražskou řemeslnou a uměleckou komunitu 
do činnosti Prague City Tourism a tím ji ekonomicky
a marketingově podporovat. Vždyť i to je historická role 
veřejných institucí.
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nový vizuální styl

Bohumil Vašák

design design písma

Petr Štěpán Tomáš Brousil
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typy klienta dle zákaznické zkušenosti
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růst příjmů města díky vyššímu 
poplatku z pobytu





průměrná výše poplatku z pobytu
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dopad marketingových kampaní
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výrazný růst útrat návštěvníků prahy
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nárůst spokojenosti návštěvníků
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daří se redistribuce návštěvníků 
mimo centrum města
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děkuji za pozornost


