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E] ,KdyZ slySite slovo strategie, co vas napadne jako prvni?“nuda / nutné zlo / 4 share v
kompas / prilezitost........
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Dve strategie, dva osudy

Strategie A: perfektni dokument, skoncila v supliku
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Dve strategie, dva osudy

Strategie B: jednoduchy plan, zije 5 let
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Dve strategie, dva osudy

Rozdilné pristupy — B vznikla s lidmi, ne pro lidi.
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Proc Stra&ie (éasto) bolj Typické bolesti strategii:
'. * pfrilis ambiciozni,
‘ e bez lidi,

* bez dat,

* bez priorit,

* bez komunikace.




@ Co nejvic brzdi rozvoj vasi destinace?” M Share v
Wordcloud Poll 22 responses &) 21 participants

Malo zaméstnanct ochotni pracovat v CR

infrastruktura
More chybi Spatna reputace v ramci republiky
Kapacita
Zadna moznost rozvoje atraktivit
Praha _—
Lidi
i upadaijici
malé sami finance pacal
. nadseni)
personalni kapacity komunikace
Vaznost oboru  spoluprace i
nezajem mesta
Nejasnost systemu Fizeni Chybéjici systéem

Zameéstnanci v CR

Lideé zajimajici se o cestovni ruch ve mésté
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Prvni pomoc: Strategie, ktera (ne)boli

4 zasady strategie, ktera (ne)boli:

1| Zacni pribehem, ne tabulkou.

2 [ Udelej ji s lidmi, ne pro lidi.

3 | Data pouzivej jako dukaz, ne vymluvu.
4 [ Planuj jako navigace — s moznosti prepocitat trasu.
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Strategie

Popis opatfeni Poznamka

R

PInéni

Priority:

Cile:

2023 - 2023

1.1.1 Dofeseni kompetenci mezi MSK a MST

Dodatek ramcové smlouvy

Cilova hodnota: 1 (+0%)

Splnénc v roce:
2021

® ® [ ® ®
2022 2024

@ Cilova hodnota 'Hodnota plnéni

Odpovédnosti:
MSK  MST

Plnéni:
uzavien dodatek ramcové smlouvy -
RK 14.3.2022 €. u. 42/2850, resp. 2024

1.1 Definovani roli jednotlivych Grovni

2023 - 2023

1.1.2 Provazni spoluprace MST a TO

Smlouva mezi MST a TO

11

Cilova hodnota: 6 (+83.33%)

Splnéno v roce:
2024
20

® 10

Y L LI "L

2022 2024

@Cilova hodnota ' Hodnota pInéni

Odpovédnosti:
MSK MST TO

PInéni:
dokument projednan a odeslan k
podpisu na TO, etapa €.1 nefinanéni
(bezlvazkova), etapa €.2 finanéni
(bezuvazkova) - model objednavek
czT, )€

1.2 Promitnuti roli do dota€nich program@ MSK

2022 - 2025

1.1.3 Role samospravy a DMO

Akce zaméfené na zapojeni obci
do TO

19

Cilova hodnota: 12 (+58.33%)

40
o 20
--------‘---".--I
a ® O
2022 2024

@ Cilova hodnota ¢ Hodnota plnéni

Odpovédnosti:

MSK MST TO obce

Plnéni:

MSID setkani se starosty 1.11.2022,
seznam U€astnikd, konference
2022/2023 - body k tomuto tématu,
akce setkani se starosty, MSID, vedeni

MSK, MST, jednani na drovni TO...

1.3 Koordinace €innosti aktérd cestovniho ruchu

2022 - 2025

1.1.3 Role samospravy a DMO

Pocet obci nové zapojenych do
¢innosti DMO

Cilova hodnota: 50 (-92%)

w 4

2

a P a - 0
2022 2024

@Cilova hodnota ' Hodnota pInéni
Odpovédnosti:

MSK MST TO obce

PInéni:
Pocet nové zapojenych obci do
€innosti DMO



»,Jak casto se vase strategie opravdu
aktualizuje podle reality?*

(A) Nikdy

(B) Jednou za 5 let
(C) Kazdé 2 roky
(D) Prubézné




Strategicky kompas

4 kroky strategického kompasu:

Vize & mise

Data & realita
Priority & projekty
Komunikace & revize

NENE




-, Ktery z téchto krokl je pro vas nejslabsi ¢lanek?” A Share -

Ranking Poll 31votes & 31participants

1. Vize

0 0.29
2. Data

S 1.097
3.  Priority

o 0.71

4. Komunikace

Y 2.452
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Pribehy, které funguji
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Recover

Rethink
Revitalise

Malta Tourism

Strategy
2021-2030

Stakeholders & Public Consultation
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Strategie # dokument

y,otrategie neni dokument, ale dohoda.”




OTAZKOU STALE JE JESTLI JE CO ZLEPSOVAT.

JDE T2 K LEPSIMU ALE NEK2MUNIKUJE T2 JAKC CELEK

NEN| TO NA 100% !
DIZAJNOVA POLICIE

DOKAZEME SJEDNOTIT INFORMACNI SYSTEM?

DOKAZEME SJEDNOTIT ICKA??

Vytvoril se logotyp ,SESTRA"
grafickym studiem KANTOR.
Autorem logotypu MSK

DOKAZEME STEDNOTIT LOGA OBLASTI?



7 PREDESLE STRATEGIE
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ROZJELY SE ICKA

"Mockup vs. Reality — poprveé jsou identicke!"

NO PODIVEJME SE V OSTRAVE KRASNE SJEDNOCENA INFORMACNI CENTRA

5 sjednocenych Informacnich center !

+420 721770 545
elektragostravainfocz

Po- Pa730-18:00

*420 539 443 096, *420 602 712 920
vezgostravainfo.cz

Po - Ne g00 - 1500

\_gu[gsquu

*420 723 562 430
privozgostravainfo.cz

Po - Na 800 - 1800

*420 724 166 034
svinovgostravainfocz
DOCASNE UZAVRENO

+420 602 751 396
jihgostravainfocz

Po - Pagoo-1730
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. v X1 1 i Vytvofil se logotyp ,SESTRA”
EJHLE VIME KE KOMU PATRIME JE TO DOSTACUJICI? autorem dila je grafické studio KANTOR stejné jako logotypu MSK
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SJEDNOCENI A SROZUMITELNOST SE POSOUVA JE TO O PARNIK JINDE
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PRIKLAD Z PRAXE NEDALEKEHO KMENE
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JEDNOTNY INFORMACNI SYSTEM
A MOBILIAR NEJEN CYKLOSTEZEK
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JEDNOTNY INFORMACNI{ SYSTEM V OBLASTI

va LN

w & o VELK‘?J-’W-I‘NIK /
205 &) W o o “ e vl
b m%.m Y LYY AV N A jl_n H] s “Hﬁ_m — ) P JM? mu”;rmn-zm —
FESKYRSKE VURINA-LQMMA  FLESTEUNY gy | aicE letxv s meRd FROWETAT ﬁ enmpsit  zusdidia  mARTeasTawr  dcskrmsid  AWeRMIK LinTher . .
DALY TRAILY ot Fal A R T DA M:\’LI.NL SKELHT TRAILY e )
TRERETAT Anliapam

T e
P 8-
RADEGASTEAY

| e

- " sesWYREKE
AVA  radsEL A\ VP ¥ = Lt —

. HwRreZky

48+6em

=
=8
AMFITEATR

Moretky — oo 2 pranich viletnich mist v Deskydech, u jehct
2rody sthla Pohorskd jednota Radhodt (prvml turisticky
y 5 %

#KeLEMJESENIKV

roce 1884), ktech zamidila svou pazornast do lokality Horotek
Opeawil, vybudovali a aznatili 2do turkstickd chodeiky. V latech
1885 ~ 1887 postavil vyhlicky MILA DOMOVINA a LIBUSINKA.
Teprve at poté zatals PR plmobit na nedalekych Pustevnich,
sl mechali vystavét mimo jiné kesng Lbein a Maménks

Jon mdlo st se OB prelt skuAenostl, 2o jho soutas
facu hocy. Fronitat takov hory mé, mé své Horeeky. Stads plegit
tivku nebo po kamenech pfeskoce febu Lubing, peamenici na
strinl blizkého Rashostd a jste v [iném swité. Obklopl vis
phirodni chehm, PPokvapl ¥as svou malebnowti, nejednim
romantickjm zikoutim, majestatncsti stromd a tajemncati
rokie ViZiha potoka. Budate chouzteni meodstdim hatorke &
archiiekzery, Merd se 200 3 plirodou tak hrdsob sncubl, Matnd
au vm podafi objevit poklad zde ukryty v podobé malé,
cenipudnd stavb, kierk fo dilem achtekia Oulann Jukovite.

Horedky vam poskytnou misto pro odpotinek, zAbavy .
naterpinl anege, pazndvinl. Budou vis mothoeat K nowe

#UAXDESIGN mybienkim. Nabidnou vam nespodet phjemngch viemd
@E® Wihlecy na okolnl beskydshks hory vim pohiadi dutl a zatehnos
L > we vis touhu vydat se dal, toulat se touto nadl nédhermou ——
e L TR A I I TS TR TR s wrajicu
i oy Loy A nezapominaime, 2o ul Jos! Kelus Srendtitsky stavik” e

napsal: ,, Horetky kopetky, pfkody zacny skvost ... chrafte jo.
Setfteje. miujte, péstbte”

@omr Mim 3E o 2482 Bm




Jak neztratit smeér

Jak udrzet strategii zivou:
* Vyhodnocuj 1x rocne

* Aktualizuj priority

* Sdilej vysledky

* Ptej se lidi



y,otrategie bez akce je sen.
Akce bez strategie je no¢ni mura.”




Co si z dnesni prezentace odnasite A Share v
Multiple Choice Poll 34 votes &) 34 participants

Strategie mUze byt sexy - 12 votes

/Ty 35%

Potfebuju méné cilll - 0 votes

O 0%

Musime ji délat spolu - 21 votes

oo 2%

Zacneme hned po konferenci - 4 votes

o 12%


https://www.slido.com/powerpoint-polling?utm_source=powerpoint&utm_medium=placeholder-slide
https://www.slido.com/support/ppi/how-to-change-the-design

Dekujeme za pozornost
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