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,,Kdyz slysite slovo strategie, co vas napadne
jako prvni?“ nuda / nutné zlo / kompas /
prilezitost........
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Dve strategie, dva osudy

Strategie A: perfektni dokument, skoncila v supliku
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Dve strategie, dva osudy

Strategie B: jednoduchy plan, zije 5 let
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Dve strategie, dva osudy

Rozdilné pristupy — B vznikla s lidmi, ne pro lidi.
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* bez priorit,
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Co nejvic brzdi rozvoj vasi
destinace?*
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Prvni pomoc: Strategie, ktera (ne)boli

4 zasady strategie, ktera (ne)boli:

1| Zacni pribehem, ne tabulkou.

2 [ Udelej ji s lidmi, ne pro lidi.

3 | Data pouzivej jako dukaz, ne vymluvu.
4 [ Planuj jako navigace — s moznosti prepocitat trasu.
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Strategie

Popis opatfeni Poznamka

R

PInéni

Priority:

Cile:

2023 - 2023

1.1.1 Dofeseni kompetenci mezi MSK a MST

Dodatek ramcové smlouvy

Cilova hodnota: 1 (+0%)

Splnénc v roce:
2021

® ® [ ® ®
2022 2024

@ Cilova hodnota 'Hodnota plnéni

Odpovédnosti:
MSK  MST

Plnéni:
uzavien dodatek ramcové smlouvy -
RK 14.3.2022 €. u. 42/2850, resp. 2024

1.1 Definovani roli jednotlivych Grovni

2023 - 2023

1.1.2 Provazni spoluprace MST a TO

Smlouva mezi MST a TO

11

Cilova hodnota: 6 (+83.33%)

Splnéno v roce:
2024
20

® 10

Y L LI "L

2022 2024

@Cilova hodnota ' Hodnota pInéni

Odpovédnosti:
MSK MST TO

PInéni:
dokument projednan a odeslan k
podpisu na TO, etapa €.1 nefinanéni
(bezlvazkova), etapa €.2 finanéni
(bezuvazkova) - model objednavek
czT, )€

1.2 Promitnuti roli do dota€nich program@ MSK

2022 - 2025

1.1.3 Role samospravy a DMO

Akce zaméfené na zapojeni obci
do TO

19

Cilova hodnota: 12 (+58.33%)

40
o 20
--------‘---".--I
a ® O
2022 2024

@ Cilova hodnota ¢ Hodnota plnéni

Odpovédnosti:

MSK MST TO obce

Plnéni:

MSID setkani se starosty 1.11.2022,
seznam U€astnikd, konference
2022/2023 - body k tomuto tématu,
akce setkani se starosty, MSID, vedeni

MSK, MST, jednani na drovni TO...

1.3 Koordinace €innosti aktérd cestovniho ruchu

2022 - 2025

1.1.3 Role samospravy a DMO

Pocet obci nové zapojenych do
¢innosti DMO

Cilova hodnota: 50 (-92%)

w 4

2

a P a - 0
2022 2024

@Cilova hodnota ' Hodnota pInéni
Odpovédnosti:

MSK MST TO obce

PInéni:
Pocet nové zapojenych obci do
€innosti DMO



»,Jak casto se vase strategie opravdu
aktualizuje podle reality?*

(A) Nikdy

(B) Jednou za 5 let
(C) Kazdé 2 roky
(D) Prubézné




Strategicky kompas

4 kroky strategického kompasu:

Vize & mise

Data & realita
Priority & projekty
Komunikace & revize

NENE




,Ktery z téchto kroku je pro vas

N F

nejslabsi clanek?*

@ The Slido app must be installed on every computer you’re presenting from Slido
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Pribehy, které funguji
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Recover

Rethink
Revitalise

Malta Tourism

Strategy
2021-2030

Stakeholders & Public Consultation
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Simply inspiring
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FUR DIE METROPOLE RUHR
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Strategie # dokument

y,otrategie neni dokument, ale dohoda.”




7 PREDESLE STRATEGIE
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ROZJELY SE ICKA

"Mockup vs. Reality — poprveé jsou identicke!"

NO PODIVEJME SE V OSTRAVE KRASNE SJEDNOCENA INFORMACNI CENTRA

5 sjednocenych Informacnich center !

+420 721770 545
elektragostravainfocz

Po- Pa730-18:00

*420 539 443 096, *420 602 712 920
vezgostravainfo.cz

Po - Ne g00 - 1500

\_gu[gsquu

*420 723 562 430
privozgostravainfo.cz

Po - Na 800 - 1800

*420 724 166 034
svinovgostravainfocz
DOCASNE UZAVRENO

+420 602 751 396
jihgostravainfocz

Po - Pagoo-1730
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POVEDLO SE - FOTOBANKA MORAVIAN - SILESIAN TOURISM

k=

gt i -

JJ)

~ DATA(D:)
=10 Amerika
=) Jéni
1) Argentina
1) Brazike
2 O
L) Peru
=) Severni
1) Kanada
1) Mexako
> D usa
) Arizona
) Kalforrie
() Nevada
) Oregon
L) tah
) Dokumenty

A

U RE Al T
o1 5 g ouy e

178 Rep.Ceca Lanovna Pustevny

Stezka Valaska osservatorio nei

i

monti Beschidi

@
E
d
;:
?
kL

~
LS
b )
=
-
=
b
L
-
s

54



. v X1 1 i Vytvofil se logotyp ,SESTRA”
EJHLE VIME KE KOMU PATRIME JE TO DOSTACUJICI? autorem dila je grafické studio KANTOR stejné jako logotypu MSK
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SJEDNOCENI A SROZUMITELNOST SE POSOUVA JE TO O PARNIK JINDE
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OTAZKOU STALE JE JESTLI JE CO ZLEPSOVAT.

JDE T2 K LEPSIMU ALE NEK2MUNIKUJE T2 JAKC CELEK

NEN| TO NA 100% !
DIZAJNOVA POLICIE

DOKAZEME SJEDNOTIT INFORMACNI SYSTEM?

DOKAZEME SJEDNOTIT ICKA??

Vytvoril se logotyp ,SESTRA"
grafickym studiem KANTOR.
Autorem logotypu MSK

DOKAZEME STEDNOTIT LOGA OBLASTI?
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PRIKLAD Z PRAXE NEDALEKEHO KMENE
MATE HEZKY LOGA .ALE RUKU NA SRDCE JE TO ONO? SPRAVNE?
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SYSTEMATICKY CISTIME VEREJNY PROSTOR OD VIZUALNIHO CHAOSU.
POMAHAME OBCIM AARCHITEKTUM ELIMINOVAT REKLAMNI SMOG A
NAVRHUJEME PROMYSLENE ORIENTACNI SYSTEMY PRO INTERIERY | KRAJINU.

JEDNOTNY VIZUALNI STYL

VYTVORILI JSME KONZISTENTNI SABLONU PRO PROPAGACNI MATERIALY.
Z KAZDODENNIHO CHAOSU NAHODILE NAVRZENYCH CEDULI, PLAKATU VZNIKL
JASNE CITELNY VIZUALNI SYSTEM IKONEK S OKAMZITE ROZPOZNATELNYM
CHARAKTEREM.



JEDNOTNY INFORMACNI SYSTEM
A MOBILIAR NEJEN CYKLOSTEZEK
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JEDNOTNY INFORMACNI SYSTEM A MOBILIAR NEJEN CYKLOSTEZEK
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JEDNOTNY INFORMACNI{ SYSTEM V OBLASTI
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Opeawil, vybudovali a aznatili 2do turkstickd chodeiky. V latech
1885 ~ 1887 postavil vyhlicky MILA DOMOVINA a LIBUSINKA.
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Jak neztratit smer

Jak udrzet strategii zivou:
* Vyhodnocuj 1% rocne

* Aktualizuj priority

* Sdilej vysledky

* Ptej se lidi



y,otrategie bez akce je sen.
Akce bez strategie je no¢ni mura.”




@ The Slido app must be installed on every computer you’re presenting from S||d0
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Dekujeme za pozornost
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