Vysledky cestovniho ruc
v Moravskoslezs raji 2024
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Moravskoslezsky kraj 2024

Rok 2024 byl pro cestovni
ruch v Moravskoslezském kraji
ve znameni proménlivych
trendd. Celkovy pocet
navstévnikd vzrostl o témer
3% a prekrodil 2,4 milionu
osob (turisté HUZ, turisté 1UZ
a vyletnici). Vyrazny nar0st
zaznamenala predevsim
oblast individualnich
ubytovacich zatizeni (+12 %),
zatimco v hromadnych
ubytovacich zafizenich doslo
k mirnému poklesu (-1,3 %).
Vyznamne vzrostly také
prijmy z cestovniho ruchu
(+32,7 %) i promérna délka
pobytu (3,7 dne).
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Navstévnici

2 442 989

(+2,9 % meziroéné)

Turisté HUZ

1024 886

(-1,30 % meziroéné)

pr=\g Vyletnici
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Co mohlo ovlivnit navstévnost v roce 2024?

(+0,6 % meziroéné)
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PFijmy z cest. ruchu

6,6 mld. K¢

(+32,7 % meziroéné)

Turisté v IUZ

717 525

(+12,3 % meziroéné)

Prdm. doba pobytu

3,7 dnu

(+1,65 % meziroéné)

MS v hokeji prived|o tisice fanouskd - pozitivni vliv na trzby
Povodné v zafi + zruseni akce Dn0 NATO - Utlum zahrani¢ni navstévnosti na podzim

Domaci navstévnici Zahraniéni navstévnici

Prdm. doba pobytu
3,8 dno

(+7,95 % meziroéné)
PrOm. Utrata turista
810 czK/den
(+18,77 % meziroéné)

PrOm. Utrata vyletnik

993 czK/den

(+66,61 % meziro¢né)
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Socialni sité

Severni Morava
f Sseverni Morava a Slezsko
[O] northmoravia

Industrialni pohranici
f industridlni pohrani&i
[] inpohranici_inpogranicze

Pojez
f @pojez.fest
O] pojez.fest

Hravé pohranici
f @hragra21
(O] hra_gra

HUZ

212 502 turisto
(+3,85 % meziro&né)

Uz

148 773 turistd
(+18,2 % meziroéné)
Vyletnik

145 259 vyletnikd

(+5,87 % meziroéné)

Ostrava Convention

(O] ostravaconvention

Film Ostrava

f Moravskoslezska filmova kancelaf

() moraviansilesianfilmoffice

Prim. doba pobytu
3,2 dno

(+4,92 % meziroéné)
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PrOm. Utrata turista

1461 czk/den

(+41,02 % meziroéné)

PrOm. Utrata vyletnik

662 czK/den

(-16,52 % meziro¢né)

Post
s nejvétsim
dosahem

522 259

Technotrasa
f Technotrasa surova krésa
Technotrasa

Cyklo & bézky
f cyklo & B&zky
(O cyklokraj



Turisticke oblasti
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Podet turistd (HUZ)
320 332 (-0,9 % meziroéné)

Domaci (HUZ)
275 115 (-2,1 % meziroéné)

Zahraniéni (HUZ)
45 217 (+7 % meziroéné)

Primérna doba pobytu

3,20
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Podet turistd (HUZ)
180 287 (+2,7 % meziroéné)

Domaci (HUZ)
165 886 (+4 % meziroénd)

Zahranié¢ni (HUZ)
14 401 (-9,8 %)

Prdmérna doba pobytu

TAVAA

Skokanem
roku s nejvyssim
naristem ubytovanych

za rok 2024 v HUZ

je Opavské Slezsko

OSTRAVA
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Podet turistd (HUZ)
247 31 (-4,1 % meziroéné)

Domaci (HUZ)
139 289 (-10,2 % meziroéné)

Zahraniéni (HUZ)
108 022 (+5,2 % meziroéné)

Prdmérna doba pobytu
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Podet turistd (HUZ)
34 290 (+8,1 % meziroéné)

Doméci (HUZ)
29 220 (+7,5 % meziroénd)

Zahraniéni (HUZ)
5070 (+11,7 % meziroéné)

Prdmérna doba pobytu

7,72

Pozn.: Podil na celkové ndvstévnosti regionu. HUZ - hromadné ubytovaci zafizeni.

+11%

OPAVSKE SLEZSKO
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Podet turistd (HUZ)
101 997 (10,9 % meziroéné)

Domaci (HUZ)
84 475 (+9,6 % meziroéné)

Zahraniéni (HUZ)
17 522 (+17,5 % meziroéné)

Primérna doba pobytu

3,27

TESINSKE SLEZSKO
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Podet turistd (HUZ)
140 669 (-11,1% meziroéné)

Domaci (HUZ)
118 399 (-11,6 % meziroéné)

Zahraniéni (HUZ)
22 270 (-8,3 % meziroéné)

Promérna doba pobytu

4,48

Nejnavstévovanejsi oblasti regionu zUstavaji Beskydy. Spolu s Jeseniky si udrzuji dlouhodobé na prednich
prickdch s mirnymi vykyvy a vysokym podilem domacich turistd. Skokanem roku s nejvys$sim narUstem
ubytovanych za rok 2024 v HUZ je Opavské Slezsko (+11%). Ostrava i nadale vynika nejvyssim poctem
zahrani¢nich navstévnikd ze vsech turistickych oblasti, ktery tvori 44% podil z celkového poctu.

Top 10 zdrojovych trhu

Zahranicni turisté prijizdéji do Moravskoslezského kraje prevazné z okolnich statd Polska, Slovenska a Némecka.
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Pozn.: Data pro kapitoly Hosté v HUZ, Turistické oblasti a TOP 10 zdrojovych
trhG vychdzi ze statistik Ceského statistického Uradu.



Top 10 turistickych cil

Prvni pricku opét s prehledem obhdjily Dolni Vitkovice, které navic potvrdily svij vyjimecny vyznam

i na celostatni Urovni - v roce 2024 se staly nejnavstévovanej$im sdruzenym turistickym cilem v Ceské republice.

Na druhém misté se drzi Zoologicka zahrada a botanicky park Ostrava, treti pficku si udrzela Lysa hora jako

nejoblibengjsi pfirodni cil regionu.

Nazev cile

1. Dolni Vitkovice / Ostrava

Zoologicka zahrada Ostrava / Slezska Ostrava

4. DinoPark Ostrava / Doubrava 154,4
5. Stezka Valaska / Pustevny 129,0
6. Slezskoostravsky hrad / Ostrava 104,1
7. Landek Park / Ostrava 99,3
8. Muzeum nakladnich automobild Tatra / Koprivnice 94,0
9. Centrum Cerna Louka / Ostrava 87,2
10. Lanovka Zbojnik Bila / Bila 83,5
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Ceny cestovniho ruchu 2024/2025

Od roku 2025 dochazi ke zméné v organizaci Cen cestovniho ruchu Severni Moravy a Slezska. Nové se oceneéni

udeluji na podzim - konkrétné ve Ctvrtek 23. fijna 2025. Tento posun umoznuje zohlednit celoro¢ni aktivity

a vysledky vcetné sezénniho vyhodnoceni za obdobi 2024,/2025.

Cilem soutéze je upozornit na mimoradné osobnosti, ndpady, aktivity a mista, které obohacuji turistickou
nabidku regionu. Ceny jsou udélovany ve dvou blocich - ¢ast urcuje verejnost prostfednictvim online
hlasovani, ¢ast odborna porota slozena z profesionald v cestovnim ruchu.

Kategorie Kategorie

s verejnym hlasovanim

Nejoblibenéjsi lokalni akce

Ocenuje oblibené kulturni, sportovni
nebo tematické akce, které maji silny
regionalni dopad a pfitahuji navstévniky.

Nejlepsi poéin

Nejlepsi instagramové misto
Kategorie zamérena na atraktivni,
fotogenicka mista v kraji, kterd inspiruji
k navsteve i sdileni na socialnich sitich.

regionu.

ruchu (B2B)

Kategorie pro jednotlivce

s mimoradnym pfinosem

v oblasti cestovniho ruchu -

za dlouhodobou praci, inovace
nebo inspirativni pfistup.

Zazitkova turistika

Kategorie pro originalni produkty
a aktivity, které nabizeji navsteévnikdm
nevsedni zazitek.

Fact sheet zpracovala spoleénost Moravian-Silesian Tourism, s.r.o.

Moravian-Silesian Tourism, s.r.o., spole¢nost zaloZend Moravskoslezskym krajem, koordinuje
destinaéni management, realizuje marketingové aktivity a posiluje povédomi o Moravskoslezském
kraji jako atraktivni dovolenkové, filmové a kongresové destinaci. Pouzitd data vychazi ze statistik
Ceského statistického UFadu, agentury CzechTourism a z vlastniho zpracovani.

MSTSURISM e

Moravian-Silesian Tourism, s.r.o.
Strelniéni 78/16 702 00 Ostrava

info@mstourism.cz, FB / @northmoravia

LinkedIn / Moravian-Silesian Tourism www.mstourism.cz

s odbornym hlasovanim

v cestovnim ruchu (B2B)
Ocenuje vyjimecné projekty,
investice nebo inovace, které
rozvijeji turistickou nabidku

Osobnost cestovniho

Moravian-Silesian Tourism onl

webové stranky

www.severnimorava.travel
www.mstourism.cz Wwww.pojez.cz
www.technotrasa.cz
www.hravepohranici.cz
www.filminnorthmoravia.com
www.industrialnipohranici.cz
www.convention-ostrava.cz

Verejné
hlasovani
probéhne online
v prubéhu zari
afijna
2025

A
informaci
o hlasovani
a nominovanych
subjektech
na

www.cenycr.cz
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linkedIn

Moravian-Silesian Tourism
Ostrava Convention Bureau

twitter

Moravian-Silesian Tourism



